FRUKOSTTRAFF

Med besoksnaringen
30 september 2019




BESOKSNARINGS-
STRATEGIN

MAL 1

Halmstad ska fordubbla turismomsattningen och
darmed Oka sysselsattningen i takt med denna till ar
2030.

MAL 2

Antalet utlandska besokare ska fyrdubblas och
Halmstad ska vara en av Sveriges exportmogna

destinationer till ar 2030.

MAL 3

Halmstad ska fordubbla aktivitetsdelen av

turistkronan till ar 2030.




PROCESSFLODE

Vardskap kollegor

Implementering -
Digitalisering emellan

& samverkan

Platsmarknadsforing

Samverkan & eventbaserad

& forsaljning

dest. utv.
Fest!

Utvardering



Besoksnarings- Mindre grupper — Inspiration och
traffar paketering kunskap




Hur ska Destination Halmstad

ta sig an besoksnaringsstrategin®

...och se till att
destinationsutveckling
genomsyrar hela

bolaget och inte blir
ett isolerat projekt!




Hur var sommaren?



























Packa vaskan och ak!

Hur ska du packa dina erbjudanden sa att gasten valjer att komma och
besoka just dig?

Stefan pa Vandra of Sweden och Kalle pa KiteKalle kommer att beratta

om sina respektive verksamheter och om hur de jobbar med paketering,
prissattning och samarbete.

Tillsammans med Stefan och Kalle far vi sedan tips och mojlighet att

diskutera hur vi kan packa vara vaskor med bokningsbara,

attraktiva erbjudanden som generar intakter i vara
verksambheter.













Hur var sommaren?



HUR GAR DET
FOR HALMSTAD?

BRA JAMFORT MED
REKORDARET 2018

« 2018 hade Halmstad totalt 728 043 gastnatter, den
hogsta noteringen nagonsin.

* De utlandska gastnatterna okade med 28%

* de prioriterade malmarknaderna i Norge, Danmark och

Tyskland okade.

+30%

jamfort med
2017

500 000 OKAT MINSKAT

januari-juli suenske utlandska




www.adayinhalland.com
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REGION HALLAND DESTINATION HALMSTAD




februari 2020






STENA LINE

NYA MOJLIGHETER MED DEN
DANSKA MARKNADEN

« Danmark ar Sveriges tredje storsta utlandsmarknad.

Danskar pa besok i Sverige gillar att uppleva det
svenska landskapet, gora aktiviteter utomhus,
uppleva nojesliv, museer och restauranger och ta

del av stamningen och manniskorna i Sverige.

"Manga danskar vill bestka Sverige igen pa semester om

det finns nya spannande upplevelser att upptacka. "




StendNEcARTAnat tacker norra Europa

21 FARJELINJER OCH 6 300 ENERGIEFFEKTIVISERANDE PROJEKT
EGNA HAMNAR
2 MILJONER FRAKTENHETER

5,200 MEDARBETARE
7,3 MILJONER PASSAGERARE

37 FARTYGOCH 27 000 SEGLINGAR OM ARET

1,6 MILJONER
PASSAGERARFORDON

13 MILJARDER | OMSATTNING
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HallandsHamnar

Ramp palastning

Ramp avlastning

Passagerartorn

\\\I)
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HallandsHamnar

Passagerartorn
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Direktlinje fran miljonstaden Aarhus till Halmstad



Ny bro — Nytt synsatt — Nya tankar — Nya mojlighet



Danmark
- kort introduktion till den danska resenaren

Jonas Forsberg/imagebank.sweden.se



En potentiell Sverigeresa

Vilken typ av resa vill danskarna helst gora |
Sverige?

1. Sommarresa med fokus pa utomhus- eller
naturupplevelser

2. Citybreak/stadsresa

3. Rundresa (med boende pa flera stallen)

4. Camping- eller stugsemester

5. Vinterresa med fokus pa utomhusaktiviteter, t.ex.
skidakning

gillar att kombinera stadsresa med
upplevelser utanfor staden.

Kalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Visit Sweden/ Nepa
Bas: 765-961 (DGR med Sverigeintresse som fick fragan om typ av resa & storstad)

Foto: Niclas Vestefjell/imagebank.sweden.se



Kom ihag

* Tank in malgruppen i all kommunikation — inte
inifran och ut.

* Vad gor du for att mota den digitala besokaren?
Hemsidan ar ett viktigt skyltfonster, kom ihag att
uppdatera.

* Hur syns du i ett storre sammanhang, pa
websidan, pa Instagram, Facebook eller andra
sociala medier?

* Tipsa om vad som hander hos er era destinationer
eller Region Halland — sa att de kan dela det med
0SS.

» Har du uppdaterade bilder eller rorligt material fran
din destination?

 Vardskap!
» Bearbeta befintliga kunder.

» Var uppmarksam pa lokala helgdagar och lov |
Danmark.




Danska skolors lov 2019

Januari Februari Mars April Maj Juni

F 25 M 25 9 M25 13 |T 25 T 25
T 26 T 26 F 26 0 26
0 27 0 27 M 27 22 [T 27
M 28 5 T 28 T 28

T 29 F 29 M 29

0 30
T 3




Danska skolors lov 2019

Juli August September Oktober November December

F s
49

M 9 50
T 10

on
T 12
F 13

M 16 51




Marknadsforing



MALGRUPP -DRIVKRAFT -RESEANLEDNING

1. Malgrupp
Experience Beach & Coastal
Nature Culture & History Lifestyle True Taste Shopping Sport & Leisure Meet
Destinationsutveckling
Natur
2. Drivkrafter @? Kust & Hav
Mat
Kultur
Evenemang « Varderingsstyrda aktiviteter .
.. Platsvarumarket
3. Reseanledningar ° Traditioner  |ntressebaserade Halmstad
Platsbundna upplevelser aktiviteter

Paketering



KAMPANJER 2019




GOLFKAMPANJ




CYKELKAMPANJ




SOMMARKAMPANJ




KAMPANJER 2020

JAN-MAR APR-JUN JUL-SEP OKT-DEC



VARA KANALER

FACEBOOK

Halmstad (Destination Halmstad)

INSTAGRAM

EnjoyHalmstad, DestinationHalmstad

LINKEDIN

Destination Halmstad

NYHETSBREV
What's on







UEFA F17-EM SM-VECKAN VAVMASSAN
9-22 ma; 24-30 juni 24-26 september




Nasta steg, 20 nov!



Tack!

DESTINATION

Halmstad




