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Så var sommaren för besöksnäringen i Halmstad



Sommaren 2024 inleddes starkt med en 
stort satsning på Gyllene Tider. Vi 
öppnade The Gyllene Tider Experience 
och lanserade plattformen Halmstad 
Stories med bland annat två guider om 
och med Halmstadbandet. 

Vädrets och omvärldens påverkan
Trots en stark inledning på sommaren är 
det flera aktörer i näringen som vittnat 
om att sommaren upplevts kortare än 
vanligt och än mer centrerad till vecka 
29-31. Att den började lugnt, trots en helt 
okej månad vädermässigt med ganska 
normala temperaturer. Många upplever 
dock att tempot blev högre i juli månad 
och att det även höll i sig in i augusti. 

Butiker och aktörer inom mat och dryck 
har, vad det verkar, haft en något tuffare 
sommar. Den största utmaningen för 
restaurangerna har varit det ekonomiska 
läget med ökade kostnader och mindre 
pengar i plånboken. Butikernas största 
utmaning har varit att locka kunder och 
få dem att konsumera. 

Försiktigheten i att spendera pengar 
tenderar alltså att hålla i sig. Boende och 
aktörer inom kultur, konst, upplevelse 
och aktivitet verkar ha haft en bättre 
sommar där flera uppgett att deras 
omsättningen ökat. Här har den största 
utmaningen i stället varit vädret.

Det vi kan konstatera är att det råder en 
delad bild över hur sommaren varit. 
Överlag har den uppfattats som bra eller 
bättre än förra årets, vilket är positivt 
även om omsättningen inte riktigt följer 
samma linje. 

Gästnätter
Av Halmstads boendeformer har hotellen 
klarat sommaren bäst. Gästnätterna här 
ökade med 10,4 % jämfört med 2023, 
även beläggningsgraden ökade något. 
Campingarna, som hade en otroligt tuff 
sommar förra året, hade en bättre 
sommar i år. Vi ser en ökning på 
gästnätterna vilket hämtar upp lite av 
förra årets tapp. Vandrarhemmen har 
haft det tuffast och backar. 

På totalen kan vi se en liten ökning av 
utländska gästnätter, då framför allt på 
den tyska marknaden. Den danska 
marknaden gick väldigt starkt förra året, 
men backade tyvärr något denna 
sommar, trots det ekonomiskt 
fördelaktiga läget. 

Stark augusti
Gästnätterna i augusti tyder på ett starkt 
avslut av sommaren. Ökningen ligger på 
10,9 % jämfört med augusti 2023. 
Ökningen ser vi både på den svenska 
och utländska marknaden, men det är de 
utländska gästnätterna som ökat mest. 
Detta kan vara en effekt av ett 
långgående arbete med att förlänga 
sommaren, men det hänger till stor 
sannolikhet också ihop med augustis fina 
väderǅ särskilt när det kommer till de 
svenska gästnätterna.  

En riktig konsertsommar
Vilken evenemangssommar vi haft! Flera 
stora och slutsålda konserter, Gyllene 
Tider-feber, en spännande TV-inspelning 
och flera fartfyllda sportevenemang. 

Förra årets lyckade kampanj ǋLetś make 
the best summer everǋ genomfördes 
även i år men i uppgraderad variant. Ett 
sätt att lyfta och visa på såväl mängden 
som bredden av evenemang. 

Något som stuckit ut i sommar är alla 
stora konserter på Solgården, Brottet 
och Örjans vall. Vi har haft fler än vanligt 
och många av dem har också sålt slut. På 
en av konserterna gjordes en mätning av 
turistomsättningen där vi tydligt kan se 
hur viktiga dessa evenemang är för 
Halmstad. Andra stora evenemang som 
arrangerats i sommar är bland annat 
cykeltävlingen Gravel Grit ń Grind, 
Summersmash och SM i beachvolley, 
Laxacupen som slog deltagarrekord, 
inspelning av Antikrundan och Halmstad 
Citys populära utomhusbio. 

Skälen till att uppleva Halmstad var som 
vanligt många. Satsningen på Gyllene 
Tider var en stor dragare och lockade 
besökare från både Sverige och utlandet. 
Sol, bad, golf, vandring och såklart alla 
evenemang var andra dragare. 



Destination Halmstad



I slutet av augusti skickades en sommarenkät ut till besöksnäringen och 90 svar kom in, vilket är 
betydligt bättre svarsfrekvens än tidigare år ǅ till och med den högsta siffran sedan vi började 
med sommarenkäten. Det underlaget vi fått in här har varit en stor del i den samlade bilden av 
sommaren. 

Å Företagen har generellt upplevt sommaren som bra. Majoriteten upplever den som likvärdig 
eller bättre än sommaren 2023. 

Å Uppfattningen om huruvida omsättningen ökat eller minskat jämfört med föregående år 
spretar, 33 % upplever att den ökat och 32 % upplever att den minskat. Cirka 29 % upplever 
den som oförändrad. 

Å De två största utmaningarna som företagen upplevt i sommar är dem samma som 2023. 
Vädret toppade tätt följt av ökade kostnader. Att ökade kostnader är en utmaning är inget 
nytt, utan något som näringen brottats med i två år nu. Det ekonomiska läget har gjort och 
gör att besökare värderar sin konsumtion och håller lite hårdare i plånboken. 

Å Framåt önskar företagen stöd från Destination Halmstad främst inom marknadsföring samt 
nätverkande och inspiration. 



Hur upplever du att den gångna 
sommaren har varit för din verksamhet?

1 - Mycket dålig 2 3 4 5- Mycket bra 1 - Mycket sämre 2 3 4 5- Mycket bättre

Hur upplever du att årets sommar varit i 
jämförelse med föregående sommar?



Vilka av följande utmaningar har främst påverkat 
er verksamhet under sommaren?
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Svårt att locka gäster

Brist på personal

Ökade kostnader

Brist på kompetens personal

Svårt att planera pga korta bokningstider

Vädret

Annat



20 juni ǅ31 augusti 10 maj ǅ29 juli 7 maj ǅ30 juni



20 juni ǅ 31 augusti 10 maj ǅ 29 juli 7 maj ǅ 30 juni



20 juni ǅ 31 augusti 10 maj ǅ 29 juli 7 maj ǅ 30 juni

Best Summer Ever
Evenemang har länge varit en styrka för Halmstad, särskilt under sommaren. Med förra årets resultat för Best Summer Ever 
var det naturligt att fortsätta satsningen 2024. Kampanjen överträffade förra årets och drev in ännu fler besökare. Det är 
Best Summer Ever som har drivit in flest besökare till destinationhalmstad.se av alla sommarens kampanjer dock fick 
annonserna något lägre engagemang jämfört med förra året.

Gyllene Sommar
Intresset för Gyllene Tider har varit enormt, och vi har framgångsrikt lyckats rida på denna våg. Våra kampanjer har aldrig 
tidigare fått så högt engagemang som Gyllene Sommar, med en mängd kommentarer, delningar och reaktioner. Utöver 
detta har vi också sett imponerande resultat i hur mycket besökare vi drivit till destinationhalmstad.se.

Halmstad Stories
Annonseringen för Halmstad Stories hade något högre kostnad, vilket inte är förvånande med tanke på de starka USP:ar för 
de andra kampanjerna; Gyllene Tider och evenemangen. Däremot har vi inte sett besökare interagera så mycket med våra 
andra webbsidor som de gjort med Halmstad Stories. Endast 10 % lämnar plattformen utan att på navigera runt. Lanseringen 
av Gyllene Tider-guiderna lyfte även resultatet och gjorde att vi kunde sprida plattformen på ett ännu mer effektivt sätt.

Sammanfattningsvis har sommarens tre kampanjer framgångsrikt nått ut och drivit många besökare till vår webbsida ǅ ett 
av våra tillvägagångssätt för att sprida kännedom och skapa intresse att besöka och upptäcka Halmstad.
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