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Nagra av
2025 ars hojdpunkter

o Lansering av tva nya audioguider i plattformen
Halmstad Stories - Grotvik och Tylésand.

e USM isimning pa Simstadion Brottet.

o Hallbara destinationsutvecklingsprojektet
Prins Bertils stig.

« Halmstad ansdker om Arets Stadskarna 2025.
o Hallandsgarden firar 100 ar.

e Konsten i Halland samlas kring temat vatten -
"Vattenreflektioner".

o Konserter av stor internationell karaktar i Halmstad
i sommar, Roxette och Sting.

e The Gyllene Tider Experience pa
Klammerdammsgatan 4 forlangs hela 2025.
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*Vi star infor en besOksnaring
i fordndring”

Klimatférandringar, sakerhet, digitalisering, teknisk
utveckling, Al och férandrade normer i samhallet paverkar
oss alla. Vi ser att besokare och turisters beteende- och

resmonster liksom forvantan pa upplevelser redan har borjat
andras.

Darfor far Halmstads platsutveckling en allt stérre betydelse.
Att utveckla attraktiva beséksmal tillsammans med var
besdksnaring gagnar alla oss som bor och verkar har, saval

som besdkare och turister. Men, det ar ocksa centralt for att
locka investerare och talanger.

Vi arbetar bade strategiskt och operativt med saval
marknadsforing som destinations- och platsutveckling.
Halmstad har av havd en status som en sjalvklar sommarstad,

men vi stravar malmedvetet efter att géra Halmstad till en
aret-runt-destination.

Destination Halmstads uppdrag att utveckla Halmstad som
besoks-, métes- och evenemangsdestination syftar till att
starka Halmstads varumarke och attraktionskraft, och att
skapa affarsnytta. Det gor vi givetvis inte ensamma utan

i samverkan med Visit Halland, férvaltningar och bolag i
kommunkoncernen och besdksnaringen.

Tillsammans skapar vi tillfallen att alska Halmstad!

Anita A’son-Strandahl (M)

Ordférande Destination Halmstad AB
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Det hiir gOr vi

Destination Halmstad AB ags av Halmstads kommun.

Vi jobbar kontinuerligt med malet att starka Halmstads
varumarke och attraktionskraft. Vart uppdrag ar att utveckla
Halmstad som besdks-, motes och evenemangsdestination.
Pa sa vis ar vi med och bidrar till en hallbar tillvaxt i hela
kommunen. Tillsammans skapar vi tillfallen att

alska Halmstad.

ORGANISATION

Verksamhetsstéd - arbetar med bolagsovergripande fragor.
Det ar har strategisk utveckling, administration, ekonomi,
ledningsstéd och HR finns.

Destinationsutveckling — utvecklar tillsammans med
besoksnaringen och andra intressenter Halmstad som
besoks-, motes- och evenemangsdestination.

Marknad - skapar kommunikation som ska fa fler att vilja
komma till Halmstad, stanna langre och garna stanna kvar.

Halmstads Teater - ar en central plats for kultur-, ndjes-
och motesverksamhet som bidrar till ett levande city.
Har genomfdrs nationella och internationella arrangemang.




Halmstad har ett guldliige pa vastkusten

Simlangsdalen till city,
Spenshult till Getinge,
Fyllinge till Tylésand

HALMSTAD - HALLAND - NORRA EUROPA

Vi vill bli norra Europas basta kustdestination. Det ar en vision
som vi delar tillsammans med o6vriga hallandska kommuner
och Visit Halland.

VI AR HALLANDS RESIDENSSTAD

| Halmstad finns landshovding, regemente, hogskola,
lanssjukhus, flygplats och hamn. Har finns drygt 11 000 fore-
tag. Med mer an 106 000 invanare ar vi landets 17:e storsta
kommun. Halmstad ar dessutom Sveriges Golfhuvudstad.

Vi har ambitiosa framtidsvisioner. Det pagar ett aktivt arbete
med en positionsforflyttning fran stark sommardestination till
att bli mer kand som regionhuvudstaden med den

kustnara livsstilen.

DET AR NARA TILL ALLT

Det ar kontrasterna och narheten som gér Halmstad s unikt.
Har finns landsbygd och stadspuls sida vid sida.

Havet, kusten, skogar, sjoar eller vida vidder. Shopping, konst
och kultur. Du valjer. Allt detta gor oss till en evenemangs-
och motesstad att rakna med. Och inte minst - en attraktiv
plats du vill leva och bo pa. Dar ar destinationsutveckling ett
viktigt verktyg for att férverkliga egna och andras drommar.

Fran Steninge till Ténnersa,

och Toénnersjo till Haverdal.



Det har jobbar vi fOor

Halmstad ar en fantastisk plats. Den ska vi alla ta hand om
och utveckla pa ett hallbart satt. 2016 sattes ambitidsa mal
for besoksnaringen i Halmstad. Sedan dess har pandemi,
krig, kriser och ekonomin satt kappar i hjulet men vi ser anda
en positiv riktning i samtliga effektmal.

For att kunna na de héga malen krévs ett tydligare
kommunovergripande samarbete for att skapa sa goda
forutsattningar som mojligt for en blomstrande besoéksnaring
och attraktiva miljéer som inbjuder till besok.

Under 2024 reviderades besoksnaringsstrategin tillsammans
med bade kommun, naringsliv och andra aktérer. 2025 borjar
inplementeringen av Destinationsstrategi 2030.

DESTINATIONSSTRATEGINS
EFFEKTMAL 2030

Utfall 2016-2022
+19%

) Fordubbla omsattningen i
besdksnaringen

Utfall 2016-2022
+16%

) Antalet utlandska
besodkare ska fyrdubblas

, Aktivitetsdelen av Utfall 2016-2022
turistkronan ska fordubblas

+8%




Status effektmal: Halmstad ska fordubbla turismomsattningen

99 Okad omsiittning for vara
besOksniiringsforetag skapar

3000000

jobb och intéikter till kommunen." 2,8 miljarder Nulige till mal

Nulage

2500000 [
Mal

2000000 |

1,90 miljarder
1500000 |
1,4 miljarder
| | | | | | | | | | | | | | J
1000000

(Tkr) 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

UTV. 2016-2023: +33%
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Status effektmal: Antalet utléiindska besOkare ska fyrdubblas

99 Udindska gaster spenderar mer,
stannar léingre och har semester pa

300000 [ 0 o g0
andra delar av aret an de svenska gasterna." Nulége till mal
256 332 gastnatter
250000 [
Nulage
150000 |
100000 |
79 664 gastnitter
50000 | 64 083 gistnitter
| | | | | | | | | | | | | | J

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

UTV. 2016-2023: +24%
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Status effektmal: Aktivitetsdelen av turistkronan ska fordubblas

99 Fler bokningsbara upplevelser
innebdar att mer av turism-

200000 [ omsittningen stannar i Halmstad."
Nulage till mal
Nulage
150 msek
150000 I—— VY
100000 98 msek
75 msek
| | | | | | | | | | | | | | J
50000

(Tkr) 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

UTV. 2016-2023: +30%



Ekonomiska virden

Destination Halmstads affarsmodell bygger pa att skapa goda férutsattningar
for hogre turistomsattning i besdksnaringen. Pa sa satt skapas en mer attraktiv
destination aret runt for bade invanare och besdkare, som i sin tur ger skattein-
takter och arbetstillfallen till tillbaka

Bolaget och besoksnaringen bidrar bland annat till féljande affarsnytta for
kommunen:

. Omesattning i besoksnaringen, ca 1,9 miljarder kronor.

. Gastnatter, cirka 800 000.

. 2000 arbetstillfallen inom besoksnaringen, 800 arsverken.

. Return on investment, RO, till kommunen pa 7-10 ggr insatta medel

vid stod av evenemang.

Effekterna av Golfhuvudstaden

Arbetet med Golfhuvudstaden 2024 genererade bland annat

1977 gastnatter med uppskattatvarde pa 3,9 miljoner kronor.
Forfragningarna drivs in med hjélp av kampanjer via Meta (Facebook och
Instagram), Google-Ads och Google-sok samt vara tolv nyhetsbreven som
skickas ut per ar.

1 miljon digitala besdk

Marknadsavdelningen pa Destination Halmstad driver aktivt PR och marknads-
foring som lyfter Halmstad som destination och skapar stort varde for staden
och besdksnaringen. En central uppagift ar att driva trafik till
www.destinationhalmstad.se, dar stadens utbud av evenemang och aktiviteter
samlas.

Under 2025 nadde webbplatsen éver en miljon besok, en viktig framgang som
starker bade Halmstads varumarke och den lokala besdksnéaringen. En stark
digital narvaro fortsatter att vara nyckeln for att locka fler bestkare och stotta
stadens aktorer.




Tillsammans
skapar vi tillfallen
att alska
Halmstad!

Ha
Malen, mission och vision ar tydlic

Har finns stor erfarenhet av att varva evenemanc

moten.
Marknadsforingen ar proaktiv med starka egna
kanaler.

C
Halmstads exportmognad behoéver dka.
For sasongsbetonad destination.
Fa internationella gaster.
ligen aterkommande musikevenemang.
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Visionshuset

Norra Europas

basta kustdestination

Regionhuvudstaden med den kustnira livsstilen

[lan nationella och

internationella destinationer. Kust
Lag kannedom om betydelsen av bolagets insatser us
- & hav
for Halmstad.
Tillsammans skapar vi tillfdllen att dlska Halmstad

Att utveckla Halmstad som besdks-, métes- och
evenemangsdestination for att starka halmstads varumarke

HOT &
Efter a av pandemin, krig oc
Konk o

Idrott
& hilsa

och attraktionskraft syftande till en 6kad hallbar tillvaxt

Hemstaden Kunskapsstaden Upplevelsestaden




W\ Minst 70 ar till!
LY
' Kultur och teater ar viktigt for vart psykiska

valmaende, sarskilt for unga. Det framjar empati,
| hjartat av Halmstad hittar du Halmstads Teater. Anda sedan krea;cwﬂgt oc,:hlger ol tivesibetajtan @
1954 har vi varit med och skapat nya minnen hos vara besokare. ) SRS
Aren gar och den 13 november 2024 fyllde teatern hela 70 ar.

e J Halmstads Teater har i dver 70 ar varit en plats

Halmstads Teater bjuder numera pa mer an teater. Vi har fyllt pa . for gemenskap och inspiration. For att
med konserter, stand up, spokvandringar, lunchteatrar, klubb- kommande generationer ska fa samma
gig, moten, massor och mycket mer. Vi ar en motesplats dar alla ' mojligheter behdver vi bevara och utveckla
ar valkomna, stor som liten. teatern som en sjalvklar arena for kultur och

moten i framtiden.
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"Efter den omfattande renoveringen

2024-2025 &r Halmstads Teater en topp-

modern teater som erbjuder unika lokaler

och utrustning. Vi ser fram emot arbetet
med att sdlja in teatern till fler

evenemangs- och mdtesarrangorer!” BATRA«CLANS

30 AR TILLSAMMANS

Henrik Drakenberg,
chef Halmstads Teater
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"Naturupplevelser fran "Kulturutbud med
kust till vildmark® nationell och
internationell
ryktbarhet”

PRINS BERTILS
STIG

>



"Pionjar inom
idrott och halsa"

"Sveriges mest
levande matlan”
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Vi ska starka utvecklingen,
marknadsforingen och
positioneringen av Halmstad.

REGIONHUVUDSTADEN MED DEN KUSTNARA LIVSSTILEN

Ta oss narmare var 6vergripande 6nskvarda position
Fokus pa tematiska omradet Kust & Hav med platsutveckling, aktivite-
ter, evenemang och kommunikation.

GYLLENE TIDER EXPERIENCE 2025

Erbjuda en aktivitet koppla till ett av Halmstads storsta varumarken och
starka citys attraktivitet. Dra nytta av den satsningen som gjordes 2024
och filmen sommartider som nu kan streamas.

DANMARK & TYSKLAND

For att utvecklas som destination aret runt bor vi ta fler marknadsan-
delar i Danmark och Tyskland. De spenderar mer, stannar langre och
kommer pa andra tider under aret &n svenskar.

| samverkan med Visit halland, och pa egen hand, starka arbetet pa
dessa marknader.

EVENEMANG - ARET RUNT
Peka ut prioriterade stérre evenemang som linjerar visionshuset

Vinter / Var: Final 4, Purple Night, Matfesten

Sommar: USM simning, SM Agility, Laxacupen

Hé6st/ Vinter: Smaka pa Halmstad, Gravel Grit'n Grind, Magiska mérker,
Juli Halmstad

Planera & varva:

Arbeta for en Internationell tavling 2026

Goda forutsattningar for SM veckan 2028
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Vi ska Oka fortroendet hos
besOksniringen.

NY DESTINATIONSSTRATEGI 2030

Med en reviderad och uppdaterad strategi vill vi tillsammans med
destinationens alla aktorer agera i gemensam riktning for att na var
vision om Norra Europas basta kustdestination 2030.

o

BESOKSSERVICE 2.0

Skapa en modern och behovsanpassad besoksservice aret runt med
vardskapssatsningar, digitalt kommunikationskoncept och Al-chat.

MOTESSTADEN HALMSTAD

Med en ny citynara motesanlaggning ta tillfallet att salja in Halmstad
som en spannande motesstad som ger fler besdkare under perioden
september tilll maj.

VAD HANDER | HALMSTAD? NA UT!

Gora det enkelt att upptacka och uppleva Halmstad. Starka
kundupplevelsen, anvéandarvanligheten och képbarheten pa vara
plattformar och i vara kanaler.
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Vi ska tillsammans utveckla var

bolagskultur med vart "hjarta”
som kompass.

VERKSAMHETSUTVECKLING X4

Vars syfte ar att skapa ett bolag och en teamkansla. Tema for aret ar

OVERGRIPANDE MAL OCH INSATSER

var reviderade destinationsstrategi och visionshuset.

KOMPETENSUTVECKLING

Utreda vilka kompetenser och funktioner som kravs kopplat till
nytt agardirektiv dar vi tar ansvar for den strategiska
destinationsutvecklingen.

Tillsammans
skapar vi tillfillen
att dlska
Halmstad
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2024 levde vi livet!

24

Jag kan med gladje konstatera att Destination
Halmstad, trots ett utmanande ekonomiskt ar,
levererar ett rorelseresultat som ar 0,7 miljoner
kronor battre an budget. Detta ar ett kvitto pa
bade god framférhallning och att bolagets
satsningar burit frukt — tack vare hart arbete och
en tydlig malbild.

Vid arets boérjan sag vi tva stora utmaningar
framfor oss. Den ena var den omfattande
ombyggnationen av Halmstads Teater, som
skulle innebara att lokalerna inte kunde hyras ut
i normal omfattning. Det har kravde att vi i 6vriga
delar av verksamheten redan fran start drog ner
budgeten for att mota det forvantade
intaktsbortfallet.

Den andra utmaningen - som ocksa visade sig
bli en fantastisk mojlighet — var det unika tillfal-
let att lyfta Halmstad som destination genom
Gyllene Tiders historia. Under hosten 2023 stod
det klart att bandets forsta ar skulle filmatiseras,
med premiar sommaren 2024. Med Per Gess-

le och Gyllene Tider som nagra av Halmstads
starkaste varumarken kandes det sjalvklart att vi
skulle ta vara pa den har méjligheten och gora
en satsning som bade skapar stolthet lokalt och
attraherar besokare till var stad.

For att mojliggora den har satsningen, bland
annat genom utstallningen "The Gyllene Tider

Experience", audioguider i bandets fotspar och
filmpremiaren i Halmstad, behévde hela bolaget
prioritera och omfordela resurser. Med facit i hand
ser vi att satsningen blev en stor framgang, bade
nar det galler PR-varde och som en ny spannande
reseanledning.

Gladjande nog overtraffade ocksa Teatern sina
intaktsforvantningar under arets sista manader.
Sammantaget innebar detta att vi inte bara klara-
de arets budget, utan dven har en god grund att
sta pa infor 2025 - ett ar som ser ut att bli minst
lika handelserikt.

Jag vill rikta ett stort tack till hela organisationen,
vara samarbetspartners och alla Halmstadbor som
bidrar till att starka Halmstad som en attraktiv
destination aret om.

Karolina Davidsson
VD, Destination Halmstad AB
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Attraktionsanalys Halmstad

Destinationstracking 2023

Destination Halmstad har givit Upplevelseinstitutet (Ul) uppdraget att utvardera kommunens
attraktion som besdksdestination och samtidigt skapa forstaelse for hur de egna invanarna
uppfattar och uppskattar kommunens erbjudande och attraktioner.

| Destinationstrackningen mater vi néjdheten och benagenheten att rekomendera
destinationen Halmstad bland invanare och besokare. Nasta méatning gors 2025.

N&jd Kund-Index

Besokare Halmstad

.~ 2

Bench 70 Bench 66

Boende Halmstad

Net Promoter Score

Besdkare Halmstad

M\

Boende Halmstad

49 -15

Bench 34% Bench -18%

Har besokt i nartid

7 22%

Bench 19%

Besodksintention Halmstad

5 27%

Bench 20%

Attraktionsindex Halmstad

@ 6

Bench 67

Turisttrappan

19%

22%

4%
Kan téanka mig

Ej tvervaga

Vill bestka

Kénner inte till

Varumaérke

Hallbar Valkomnande

l! 24%
21%

8%

Planerar
besdka

Boende
S0 - Halmstad
40% 3g0, s Besokare
Autentisk Framtidsinriktad Halmstad
Bench

bestkare

Kalla: Upplevelseinstitutet



Gastnatter fordelat

pa boendeform 2% vandrarhem

58% hotell

Hur upplever fOretagen
kontakten med
Destination Halmstad?

Sa manga svarar 4 & 5 pa en skala 1-5:

53,4% *
66,1%
42,9%

2023:
2022:

* Vi har en hégre svarsgrad med flertalet fér oss helt nya
kontakter. Vilket indikerar vikten av att fortsatta arbetet
med nétverk, kluster och traffar for att starka fortroendet.

250000

200000

150000

100000

50000

1000000 [

800000 |

600000

400000 |

Gastnatter per manad Utldndska 6kningen 2024

Tyskland: +10,8%
Danmark: + 13,6

— Norge: + 7,3%

Totalt 2022

Totalt 2023

Totalt 2024

Januari Februari Mars April Maj Juni Juli Augusti  September  Oktober  November December

Gastnatter per ar

// \\ P
2 \\v/’
- //
/’ - \\ /’
~ 4 AN /
~< ,/’ \\\ _________ _,/’ \\ //
S S
Totalt antal gastnatter 2024 . e
828 000 —
Utlandska

~ +18,9% jmf 2023

200000 |

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kalla: SCB/Tillvaxtverket
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‘Maluppfoljning

Vi ska starka utvecklingen, marknadsforingen och
positioneringen av Halmstad utifran beséksnéringsstrat/egin.

@

Vi ska oka fortroendet hos besoksnaringen. @

28



Malindikatorer

Utveckling gastnatter

Oka besdkare pa den danska webbplatsen

Oka besokare pa destinationhalmstad.se
Marknadskampanjer

Antalet genererade forfragningar, méteskampanj
Ansokan nationella eller internationella evenemang
Varvade foreningsmoten

Return on investement, evenemang och moten.
Etablera kontakt med nya vardar

Foretagsbesok

Foljare LinkedIn

Antal prenumeranter nyhetsbrev for besoksnaringen
Fler deltagare i matnatverket

Genomfora projekt med bredare publik, teatern

4 besoksnaringstraffar

Rekryteringsmassan antal utstallare

Malvarde 750 000
Malvarde 25 000
Malvarde 750 000
Malvarde 7

Malvarde 10

Malvarde 4

Malvarde 6

Malvarde 7-10 ggr medel
Malvarde 15

Malvarde 60

Malvarde 2 700
Malvarde 1150

Malvarde 30

Malvarde 2

Malvarde 200 deltagare
Malvarde 35

Mal uppfyllt
Mal delvis uppfylit
Y  Mal e uppfylit

29



Wouy,,

W Destinationhalmstad.se passerade méalet om 750
000 besokare med rage och hade éver 1 MILJON
besok.

W Lansering av Halmstad Stories i borjan av maj, en
plattform for Halmstads audioguider. Plattformen har
sedan start haft nastan 16 000 besok.

- Halmstad slott

- Historisk stadsvandring

- Friluftsmuseet Hallandsgarden

- Vikingarnas centrum

- Slaget vid Fyllebro

- En gyllene roadtrip

- En gyllene promenad genom stan

W Nagra av rets viktiga marknadsinsatser:

Producerat tvd magasin med Micke Syd Andersson och
Pamela Hanné som profiler.

Fyra fotograferingar for att uppdatera var bildbank med
battre bildmaterial.

Gjort fem filmproduktioner tillsammans med Filmfinity Stu-
dios AB: Métesfilm, Prins Bertils stig sommar/vinterfilmer,
film till métet YEOS samt film for Halmstads stadskarna.

W Tolv framgangsrika marknadsféringskampanjer med
fokus pa sasongsférlangning.




W Under 2024 har vi hart flera planerade medelstora
och stora evenemang som har mojliggjorts tack vare
evenemangspotten. Exempel pa detta i ar ar Svenska
Cupen i handboll (final 4), Summersmash beachvolley
SM, VM-kvaltavling i Gravel, Internationell golftavling,
Tjejfestivalen i bordtennis, Hallands Matfest for att
namna nagra. Antikrundan spelades in i augusti pa
Slottsmollan med rekordka!

W The Gyllene Tider Experience" 6ppnade mitt i city
25 juni med kombinerad Tourist Center och utstallning
om bandets historia. Resultatet pa 8000 besdkare
juni-aug var ocksa i linje med malsattningen. Samtliga
lan i Sverige var representerade bland besdkarna, flest
kom fran Halland, Skane, Sméaland och Vastergotland +
200 utlandska gaster. Platsen gav aven Tourist Center
en 6kning med 3500 besodkare (+180%) jmf med 2023.
Filmen fér Sommartider landade i Halmstad pa Réda
Kvarn och Hotell Martensson med 500 inbjudna gas-
ter. Vilken lyckad galapremiar dar kandisar intog gula
mattan mitt i city.

W Totalt har vi gett ut stdéd och haft evenemangssam-
arbeten pa drygt 2,8 miljoner och ROl:n pa dessa ar
narmare 61,5 miljoner kronor i turistekonomiskt varde.
Vilket motsvarar ca 22 ganger pengarna till staden.

W Vi fick det fantastiska beskedet om att Halmstad
blir vardstad for SM-veckan 2028!

W Under 2024 har ett stort byggprojekt genomférts
pa Halmstads Teater for att anpassa lokalerna till en
attraktiv motesplats. Ett stort arbete ar fortfarande
igdng med att anpassa Halmstads Teater till en att-
raktiv motesplats. Prioritet under 2024 har varit delen
som handlar om Ovre foajén. Figaro blir nasta steg
under 2025. Personalen pa Halmstads Teater har gjort
allt for att kunna genomféra alla forestallningar under
hosten trots att byggnationen inte varit klar, vilket
inneburit att stor kraft lagts pa logistik i form av att
flytta mébler och byggmateriel mm infér varje fore-
stallning.

W Huserat David Batra och Johan Glans med
slutsalda genrep, repititioner och turnépremiar for
deras 30 ars jubileumsshow. Mycket néjda artister
som uttrycker att man alltid har bast turnépremiar pa
Halmstads Teater!

W Teatern har firat 70-ar med en stjarnspackad vecka
med allt fran Danny Saucedo till Dédsdansen med
Mikael Persbrandt och Lena Endre. Dodsdansen som
spelades pa teaterns invigningsdag 1954. Under aret
har det [6pande kommunicerats och uppmarksam-
mats digitalt i sdval tavlingar som inlagg att Halmstads
Teater fyller 70 ar.

W Gjort tva stora riktade inférsaljningsutskick till
motesarrangorer, nya som stammisar.
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WEBBPLATSER
destinationhalmstad.se
halmstadsteater.se
hylteslingan.se
prinsbertilsstig.se
destinationhalmstad.se/bolaget

FACEBOOK
@DestinationHalmstad
@HalmstadsTeater
@Golfhuvudstaden

INSTAGRAM
@DestinationHalmstad
@Golfhuvudstaden
@HalmstadsTeater _official

TIKTOK
@destinationhalmstad

LINKEDIN
Destination-Halmstad
Halmstads-Teater

YOUTUBE
Destination Halmstad
Destination Halmstad AB - Business

NYHETSBREV
What's On

For besdksnaringen
Halmstads Teater
Golfhuvudstaden
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‘Marknadsinsatser

Best summer ever &

Gyllene Sommar
Drom om sommaren

UPPLEV Halmstad Var/sommar
Eé:an budskap Halmstad Stories

024

Golthuvudstadens )
Kampanjer Over 2000
PR q registrerade
-resor me :
Visit Halland Non Silent Retreat evenemang |

evenemangskalendern

nationell GT-kampanj

Sommarkampanj med
platsvarumarket.

. . . . Halmstads Teater .
#hallbara Du behover inte aka hem fixar & firar Jul i Halmstad
halmstad
Moteskampanjer
Trycksaksproduktion Skordetid i Halmstad

till Halmstad Tourist
Center UPPLEV Halmstad hOost/vinter



DESTINATION HALMSTAD AB

Besoksadress: Kungsgatan 25, 302 46 Halmstad
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Telefon: 035-12 02 00

destinationhalmstad@halmstad.se
www.destinationhalmstad.se
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Fredblads arkitekter
Hotel Tylésand, pamela.se
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KiteKalle
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Patrik Leonardsson
Patrik Ljungman
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